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ABSTRAK

Media sosial Instagram merupakan sebuah aplikasi digital yang digunakan untuk
dapat memberikan informasi dan melakukan komunikasi dua arah terhadap sesama
pengguna. Dalam Instagram terdapat fitur-fitur yang dapat digunakan dalam
menunjang komunikasi yang dilakukan diantaranya adalah hashtag, geotag, follow,
share, like, komentar,mention. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui besaran
pengaruh dari media sosial Instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi
Indonesia. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan uji
koefisien korelasi dan uji koefisien determinasi dan teknik analisis data menggunakan
analisis regresi linear sederhana. Hasil uji koefisien korelasi sebesar 0,895 sehingga
dapat disimpulkan variabel media sosial Instagram dan variabel citra destinasi
memiliki hubungan yang sangat kuat. Selain itu ditemukan adanya hubungan variabel
media sosial Instagram berpengaruh terhadap citra destinasi Indonesia sebesar 80%
sedangkan 20% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian
ini. Pengaruh positif dan signifikan terhadap citra destinasi Indonesia, dibuktikan
melalui hasil regresi linier sederhana sebesar 0,611 pada variabel media sosial
Instagram memiliki pengaruh bahwa setiap kenaikan satu satuan akan berpengaruh
terhadap variabel citra destinasi Indonesia

ABSTRACT

Instagram social media is a digital application that is used to be able to provide
information and carry out two-way communication with fellow users. In Instagram,
there are features that can be used to support communication, including hashtags,
geotags, follow, share, like, comments, mentions. The purpose of this study was to
determine the influence of social media Instagram @wonderfulindonesia on the image
of Indonesian destinations. The method used in this study is quantitative with the
correlation coefficient test and the coefficient of determination test and the data
analysis technique uses simple linear regression analysis. The results of the correlation
coefficient test were 0.895 so that it can be concluded that Instagram social media
variables and destination image variables have a very strong relationship. In addition,
it was found that there was a relationship between Instagram social media variables
that affected the image of Indonesian destinations by 80%, while 20% were influenced
by other variables not discussed in this study. The positive and significant influence
on the image of the Indonesian destination, as evidenced by the results of a simple
linear regression of 0.611 on the Instagram social media variable has the effect that
every one unit increase will affect the Indonesian destination image variable.
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1. Pendahuluan

Perkembangan teknologi telah menjadi salah satu perubahan yang memberikan dampak cukup
signifikan terhadap kehidupan manusia. Salah satu dampak dari perkembangan teknologi tersebut
adalah pada pola pemikiran dan kebiasaan manusia yang menjadi berbeda dari era sebelumnya.
Salah satu pengaruh penting dari perkembangan teknologi adalah kemudahan aktivitas manusia
dalam melakukan interaksi dan dalam menyebarkan dan mendapatkan informasi. Salah satu
kemudahan itu adalah dari bidang komunikasi yaitu dengan munculnya media sosial.

Salah satu media sosial yang memiliki peminat terbanyak di Indonesia adalah media sosial
instagram. Berdasarkan data yang diperoleh dari datareportal (2022) menunjukan data mengenai
jumlah pengguna media sosial Instagram di Indonesia mencapai 99,15 juta orang atau setara
dengan 35,7% dari total populasi. Hal tersebut menjadikan Instagram sebagai platform digital yang
memiliki pengguna paling banyak terhitung sejak awal 2022.

Pada era digital ini platform media sosial digunakan untuk berbagai kepentingan seperti untuk
berkomunikasi, melakukan promosi, dan berinteraksi. Platform media sosial sudah menjadi
kebutuhan baik secara individu ataupun kelompok. Instansi Pemerintahan pun tidak luput dari
penggunaan media sosial untuk memberikan informasi mengenai instansi pemerintahan tersebut.
Banyak stakeholder yang mencoba untuk memanfaatkan keadaan berkembang pesatnya media
sosial Instagram ini. Salah satu instansi pemerintahan yang menggunakan platform media sosial
ini adalah Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (Kemenparekraf).

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif telah melakukan berbagai usaha untuk
mempromosikan destinasi pariwisata di Indonesia. Pada sektor pariwisata di Indonesia memiliki
promosi yang dapat menunjukan potensi yang mencerminkan pesona Indonesia sebagai upaya
dalam peningkatan pariwisata di Indonesia, baik untuk wisatawan nusantara maupun wisatawan
mancanegara. Salah satu dari promosi yang dilakukan Kementerian Pariwisata dan Ekonomi
Kreatif adalah melalui program Wonderful Indonesia yang dikembangkan untuk memberikan
citra destinasi yang positif dalam sektor pariwisata di Indonesia.

Melalui akun Instagram @wonderfulindonesia diharapkan dapat membangun citra destinasi
yang positif dengan dilakukannya promosi mengenai destinasi pariwisata, dikarenakan sebuah
citra merupakan bagian penting yang di perlihatkan atau ditampilkan oleh para pemangku

kepentingan termasuk wisatawan. Sehingga dengan adanya citra destinasi menjadikan akun
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Instagram wonderful Indonesia ini sebagai panduan dan memberikan pandangan dan memberikan
citra dalam destinasi pariwisata di Indonesia dengan Instagram wonderful Indonesia yang
menyajikan kemampuan visual dan verbal dalam mempromosikan atau mengkomunikasikan
informasi untuk lebih menyakinkan dan dapat membentuk citra yang kuat didalam pikiran
penggunanya.

Citra Destinasi tidak selalu terbentuk berdasarkan pengalaman atau fakta, tetapi dapat dibentuk
untuk menjadi faktor motivasi atau pengaruh yang kuat untuk melakukan perjalanan wisata ke
suatu destinasi wisata. Citra Destinasi dapat dibentuk melalui citra kognitif atau hasil penilaian
rasional dan citra afektif melalui penilaian emosional. Citra destinasi positif yang ingin dibangun
untuk memberikan wisatawan perasaan puas dan baik agar wisatawan yang menilai dapat

memberikan timbal balik terdapat destinasi pariwisata. (Souiden., 2017)

2. Tinjauan Pustaka
Media Sosial

Menurut Kaplan & HaenLein (2010) sebuah dari kelompok aplikasi berbasis Internet yang
dibangun dengan dasar-dasar ideologis berasal dari web 2.0 yang merupakan platform dari evolusi
media sosial yang dapat membuat terjadinya penciptaan dan pertukaran dari User Generated
Content. Dapat disimpulkan bahwa media sosial adalah sebuah medium untuk dapat melakukan
komunikasi secara tidak langsung antar pengguna media sosial lainnya.
Instagram

Instagram adalah sebuah aplikasi digital yang merupakan salah satu dari media digital yang
memiliki beberapa fitur yang memiliki fungsi seperti memposting foto, bertukar pesan,
memberikan informasi terhadap sesama pengguna. Instagram juga memberikan inspirasi kepada
pengguna untuk dapat meningkatkan kreatifitas dikarenakan Instagram memberikan fitur yang
penggunanya dapat menyunting foto menjadi lebih artistik dan lebih bagus (Atmoko, 2012).
Citra

Menurut Soemirat & Ardianto (2017) Citra adalah kesan yang dapat diperoleh seseorang yang
dilihat berdasarkan pengetahuan dan pengertian berdasarkan fakta yang diperoleh. Untuk dapat
mengetahui nilai citra perlunya untuk mendalami persepsi dan sikap seseorang, semua sikap dapat
dilihat berdasarkan organisasi kognitif, informasi dan pengetahuan. Citra tempat dapat

mempengaruhi wisatawan dalam pikiran wisatawan dalam memutuskan perjalanan dan destinasi,
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memberikan tingkat kepuasan dan kesan dari pengalaman menurut Jenkins (1999) dalam Pamela
& S. Pangemanan (2014).
Citra Destinasi

Menurut Martin & Del Bosque (2008) dalam Souiden, Ladhari, & Chiadmi (2017) Dalam
pengukuran citra destinasi dapat dilihat melalui 2 indikator, yaitu cognitive destination image atau
Citra destinasi kognitif yaitu dilihat berdasarkan penilaian rasional dan pengetahuan wisatawan
mengenai desinasi wisata. Affective destination image atau Citra destinasi afektif yaitu dilihat

berdasarkan penilaian emosional dan perasaan yang dimiliki wisatawan terhadap destinasi wisata.

Kerangka Berpikir

Media Sosial Instagram Citra Destinasi
X) (Y)
1. Hashtag 1. Kognitive Image
2. Geotag — > 2. Afektif Image
3. Follow
4. Share Martin & Del Bosque
5. Like (2008) dalam
6. Komentar Soiden,.et.al (2017)
7. Mention
(Atmoko,2012)

Gambar 1. Kerangka Berpikir
Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2022

3. Metode Penelitian

Pada penelitian ini peneliti menggunakan metode penelitian kuantitatif. Dalam metode
kuantitatif digunakan data penelitian dalam bentuk digital dan data statistik untuk digunakan dalam
penelitian. Menurut Sugiyono (2019) dengan menggunakan alat penelitian untuk mengumpulkan
data secara kuantitatif, dengan tujuan menguji hipotesis yang telah ditentukan sebelumnya untuk
analisis data kuantitatif atau statistik.

Menurut Neuman (2014) Penelitian Deskriptif merupakan satu bentuk penjelasan dari satu

teori berkenaan dengan satu objek atau fenomena sosial tertentu. Dalam penelitian ini
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menggunakan jenis penelitian deskriptif metode kuantitatif dengan bentuk hubungan kausal,
dikarenakan penelitian ini memiliki tujuan menyelidiki hubungan sebab akibat antara dua
variabel. Dalam penelitian ini terdapat variabel X (independent) yaitu media sosial
@wonderfulindonesia terhadap variable Y (dependen) yaitu citra destinasi Indonesia. Serta
mencari seberapa besar pengaruh variabel X (independent) terhadap variable Y (dependen)
melalui data yang telah dikumpulkan dari hasil populasi dan sampel yang telah ditetapkan dalam

bentuk angka atau statistik.

3.1 Populasi dan Sampel

Populasi dalam penelitian ini adalah orang yang mengetahui akun Instagram
@wonderfulindonesia. Dalam penelitian ini populasi yang digunakan tidak diketahui jumlahnya
secara pasti dikarenakan jumlah dari pengguna yang mengetahui akun Instagram
@wonderfulindonesia sangat banyak, sehingga belum terindentifikasi dengan pasti jumlahnya.

Dikarenakan populasi akun Instagram @wonderfulindonesia tidak diketahui pasti, maka
penentuan sampel menggunakan rumus Bernoulli. Dari hasil perhitungan yang menggunakan
rumus Bernoulli, diperoleh sampel minimun sebesar 384,1 responden, peneliti melakukan

membulatan angka menjadi 385 responden.

3.2 Teknik Analisis Data
a. Teknik Pengumpulan Data
Menurut Sugiyono (2019) berdasarkan sumber datanya jika dilihat maka pengumpulan
data dapat menggunakan sumber primer dan sekunder. Dalam penelitian ini menggunakan
dua metode pengumpulan data, yaitu sumber data primer dan sumber data sekunder.
penelitian ini menggunakan teknik kuesioner atau angket untuk mengetahui besaran
pengaruh media sosial Instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia,
dalam kuesioner ini terdapat lima pilihan jawaban yang harus dipilih oleh responden.
b. Method Successive Interval (MSI)
Dalam penelitian ini menggunakan Metode of Successive Interval yang digunakan untuk
mengubah data ordinal menjadi skala interval dan berikutnya akan diolah oleh peneliti data
ordinal dari skala Likert (Silalahi,2019). Pengolahan data ordinal menjadi interval dilakukan

melalui Microsoft Excel.
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c. Uji Asumsi Klasik
Menurut Silalahi (2019) Asumsi Klasik merupakan bagian dalam penelitian statistika
untuk analisis data yang memiliki dua hal yaitu, asumsi statistika dapat terpenuhi dan tujuan
analisis. Dalam penelitian ini dilakukan dua uji asumsi klasik, yaitu uji normalitas dan uji
heterokedastisitas.

d. Uji Koefisien Korelasi

Menurut Silalahi (2019) Dalam melakukan Koefisien Korelasi dapat menggunakan uji
statistic Pearson r atau Product Moment Correlation yang digunakan untuk mengukur sebab,
akibat, kekuatan, dan arah hubungan terhadap variabel interval. Dalam penelitian ini
koefisien korelasi digunakan untuk menganalisis kekuatan dari variabel X Media Sosial
Instagram @wonderfulindonesia terhadap variabel Y yaitu Citra Destinasi Indonesia.

e. Uji Koefisien Determinasi

Setelah melakukan koefisien korelasi selanjutnya dapat melakukan koefisien determinasi
jika ditemukan adanya hubungan antara variabel untuk dapat melihat perubahan satu
variabel X atau dependen yang ditentukan oleh perubahan variabel Y atau independen.
Koefisien Determinasi dinyatakan dalam bentuk persen (%). Dengan Rumus koefisien
determinasi dapat mengetahui variabel dependen (X) terdapat perubahan dari variabel
independent () dan semakin kuat atau besarnya nilai koefisien korelasi, maka akan semakin

besar koefisien determinasi.

Dalam Penelitian ini hasil dari perhitungan Koefisien Determinasi akan menunjukan
bagaimana pengaruh sosial media Instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi
Indonesia.

f. Analisi Regresi Linier Sederhana

Menurut Silalahi (2018) Regresi sederhana dilandaskan pada fungsi atau kausalitas antar
variabel X atau dependen dengan variabel Y atau independen. Analisis Regresi Linier
Sederhana digunakan untuk mengukur hubungan linier antara variabel X atau dependen

dengan variabel Y atau independent.
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Dalam Penelitian ini hasil perhitungan dari analisis regresi linier sederhana untuk
menjelaskan prediksi dari pengaruh yang terjadi antara variabel X yaitu Sosial media
Instagram @wonderfulindonesia terhadap variabel Y yaitu Citra destinasi Indonesia.

g. Pengujian secara Parsial (Uji T)

Dilakukan pengukuran tingkat signifikansi antar koefisien variabel dalam uji parsial atau
uji T, melakukan pengukuran terdapat variabel X atau dependen terhadap variabel Y atau
independen. Dalam melakukan pengujian menggunakan Langkah uji T terdapat beberapa
perubahan yang memprediksi adanya perubahan yang dapat terjadi pada variabel X atau
dependen terhadap variabel Y atau independen.

4. Hasil dan Pembahasan
4.1 Hasil Analisi Deskriptif
Hasil Analisis Deskriptif Variabel (X) Media Sosial Instagram

Tabel 1. Rekapitulasi Tanggapan Responden mengenai Variabel Media Sosial

Instagram
No Dimensi Jumlah Skor Total | Presentase Kategori
1 Hashtag 5365 92,9% Sangat Baik
2 Geotag 5161 89,3% Sangat Baik
3 Follow 3326 86,3% Sangat Baik
4 Share 3531 91,7% Sangat Baik
5 Like 5598 96,9% Sangat Baik
6 Komentar 5010 86,7% Sangat Baik
7 Mention 4882 84,5% Sangat Baik
Jumlah Skor Total 32873
Presentase 89,8% Sangat Baik

Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2022

Berdasarkan data pada tabel rekapitulasi tanggapan responden mengenai variabel media sosial

Instagram dapat dilihat hasil jumlah skor keseluruhan pernyataan pada setiap dimensi dalam
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variabel media sosial Instagram memperoleh jumlah skor sebanyak 32873, dengan persentase
skor dimensi media sosial Instagram sebesar 89,8%.

89,8%
Sangat tidak  Tidak Cukup Baik Spngat
Baik Baik Baik aik
20% 36% 52% 68% 84% 100%

Gambar 2. Garis Kontinum Variabel Media Sosial Instagram

Sumber : Hasil Olahan Peneliti,2022
Pada skor yang telah di dapatkan dapat disimpulkan bahwa skor termasuk kedalam ketegori
sangat baik berdasarkan tanggapan responden yang telah disebarkan melalui Google form secara
daring. Hal ini menunjukan bahwa responden melihat media sosial Instagram

@wonderfulindonesia telah menggunakan dan memanfaatkan semua fiturnya dengan sangat
baik.

Hasil Analisis Deskriptif Variabel (Y) Citra Destinasi Indonesia

Tabel 2. Rekapitulasi Tanggapan Responden mengenai Variabel

Citra Destinasi Indonesia

No Dimensi Jumlah Skor Total | Presentase | Kategori
1 | Cognitive Image 10754 93,1% | Sangat Baik
2 | Affective Image 10580 91,6% | Sangat Baik
Jumlah Skor Total 21334
Presentase 92,3% | Sangat Baik

Sumber : Hasil Olahan peneliti, 2022

Berdasarkan data pada tabel 2 dapat dilihat hasil rekapitulasi jumlah skor keseluruhan
pernyataan pada setiap dimensi dalam variabel citra destinasi Indonesia memperoleh jumlah skor

sebanyak 21334, dengan persentase skor variabel citra destinasi Indonesia sebesar 92,3%.
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92,3%
A
Sangat tidak ~ Tidak Cukup Baik Sangqt
Baik Baik Baik Baik

20% 36% 52% 68% 84% 100%

Gambar 3. Garis Kontinum Variabel Citra Destinasi Indonesia

Sumber : Hasil Olahan Peneliti, 2022
Pada skor yang telah di dapatkan dapat disimpulkan bahwa skor termasuk kedalam ketegori
sangat baik berdasarkan tanggapan responden yang telah disebarkan melalui Google form secara
daring. Hal ini menunjukan bahwa responden beranggapan bahwa citra destinasi Indonesia sangat

baik dimata responden.

4.2 Method Successive Interval (MSI)
Peneliti menggunakan Method Successive Interval untuk mengubah data ordinal yang
menggunakan skala likert yang ditransformasikan ke dalam bentuk skala interval dengan

menggunakan Metode Successive Interval melalui Microsoft Excel.

4.3 Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas
Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kelmogorov-Smirnov Test

Unsiandardiz

g Residua
] 385
paormal Parameters®® Mazn 00a0oaa
Sid. Deviation 1,BBTIES3D
WosiExtreme Differences  Absolute 232
Positive 162
hlegative =232
Test Statistic 232
Asymp. Sig. [2-ailed) Jaoo®
Monde Carlo Sig. (- Sig. 0oa
Gl 89% Confidence Inferval  Lower Bound oo
Upper Bound 083

a. Tast distmbubion 15 Marrmal.
b. Calculated from data.
o Liligtars SlgniMcance Garrsction

Gambar 4. Hasil Uji Normalitas
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Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022

Berdasarkan hasil uji normalitas dapat dikatakan bahwa variabel yang digunakan dalam penelitian
ini berdistribusi secara Normal. Hal ini dapat dilihat berdasarkan One-Sample Kolmogorov-
Smirnov Test diketahui bahwa Monte Carlo Sig. (2-tailed) dengan confidence interval sebesar 99%
menghasilkan signifikansi sebesar 0,83 melebihi syarat untuk dinyatakan dapat berdistribusi
secara normal yaitu >0,05. Berdasarkan hal tersebut dapat disimpulkan bahwa data yang
digunakan oleh peneliti dapat digunakan dan telah memenuhi syarat untuk dikatakan normal

mewakili populasi dalam penelitian ini.

Uji Heterokedastisitas

Hasil Uji Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Citra Destinasi Indonesia

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Gambar 5. Hasil Uji Heterokedastisitas

Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022
Berdasarkan hasil uji heterokedastisitas dapat dilihat bahwa titik-titik data menyebar disekitar
angka O pada sumbu Y. Dari titik-titik data pada scatterplot juga tidak memiliki pola, tidak
berbentuk gelombang dan menyebar secara acak. Maka dapat dikatakan bahwa hasil dari uji
heteroskedastisitas melalui metode grafik scatterplot telah memenuhi syarat-syarat untuk tidak
terjadinya gejala heteroskedastisitas. Hal tersebut menyatakan bahwa dalam model regresi
Pengaruh Sosial Media Instagram @wonderfulindonesia terhadap Citra Destinasi Indonesia, tidak

terjadi masalah heteroskedastisitas, sehingga uji asumsi klasik pada uji heteroskedastisitas
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terpenuhi dan menemukan adanya keseimbangan variabel di antara variabel sosial media

Instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia.

4.4 Hasil Uji Koefisien Korelasi

Correlations
Citra

Media Sosial Destinasi
Instagram Indonesia
Media Sosial Instagram  Pearson Correlation 1 895"
Sig. (2-tailed) .000
N 385 385
Citra Destinasi Pearson Correlation 895" 1
Indonesia
Sig. (2-tailed) 000
N 385 385

== (Correlation is significant at the 0.01 level (2 -tailed).

Gambar 6. Hasil Uji Koefisien Korelasi
Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022

Berdasarkan hasil uji koefisien korelasi dapat dilihat bahwa data yang dihasilkan dari nilai
Pearson Correlation sebesar 0,895. Tingkat hubungan antara variabel Media Sosial Instagram
terhadap Citra Destinasi Indonesia dikategorikan dalam derajat hubungan kategori “berkorelasi”
yang dapat diartikan bahwa adanya hubungan positif antara Media Sosial Instagram
@wonderfulindonesia terhadap Citra Destinasi Indonesia. Dari nilai Pearson Correlation diatas
dapat dikatakan bahwa variabel Media Sosial Instagram memiliki hubungan ‘“sangat kuat”

terhadap Citra Destinasi Indonesia.

4.5 Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary,fh

Adjusted R Std. Error of
Madel R R Sguare Sguare the Estimate

1 .B95* 800 800 1.88985

a. Predictors: (Constant), Media Sosial Instagram
b. Dependent Variable: Citra Destinasi Indonesia

Gambar 7. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022
Berdasarkan hasil uji koefisien korelasi dapat dilihat nilai R square (R2) yaitu 0,800 yang

menunjukan besaran pengaruh variabel media sosial instagram terhadap citra destinasi Indonesia.
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Hasil dari perhitungan menggunakan rumus koefisien determinasi diatas dapat diartikan bahwa
terdapat pengaruh variabel X yaitu Media sosial Instagram terhadap variabel Y vyaitu Citra
Destinasi sebesar 80%. Sedangkan sebesar 20% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas

dalam penelitian ini.

4.6 Hasil Uji Regresi Linier Sederhana

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B std. Error Beta t 5ig.
1 (Constant) 2.832 1.350 2.097 037
Media Sosial Instagram 611 016 .B95 39.158 000

a. Dependent Variable: Citra Destinasi Indonesia

Gambar 8. Hasil Uji Regresi Linier Sederhana
Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022

Berdasarkan hasil uji regresi linier sederhana dapat dilihat bahwa hasil model regresi
menjelaskan hubungan antara variabel independen (X) yaitu Media sosial Instagram dengan Citra
Destinasi Indonesia sebagai variabel dependen (). Maka dapat diambil kesimpulan melalui rumus
persamaan regresi sebagai berikut:

Y =a+pX

=2,832 +0.611X

Hasil persamaan rumus regresi dapat dijelaskan sebagai berikut:

Nilai konstanta sebesar 2,832 mengandung arti bahwa nilai konsisten variabel Citra Destinasi
sebesar 2.832. Nilai koefisien regresi X atau Media sosial Instagram sebesar 0.611, maka dapat
dinyatakan bahwa setiap perubahan atau penambahan 1 satuan pada variabel Media sosial
Instagram, maka Citra Destinasi akan bertambah atau mengalami perubahan sebesar 0.611 kearah
yang sama atau dengan arti koefisien regresi X (Media Sosial Instagram) memiliki pengaruh
positif sebesar 0.611 terhadap Citra Destinasi, maka akan mengalami peningkatan yang sama
sebesar 0.611. Sehingga dapat dikatakan bahwa arah pengaruh variabel X atau media sosial

Instagram terhadap variabel Y atau citra destinasi Indonesia adalah positif.
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ATUNT

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B std. Error Beta t 5ig.
1 (Constant) 2.832 1.350 2.097 037
Media Sosial Instagram 611 016 .B95 39.158 000

a. Dependent Variable: Citra Destinasi Indonesia

Gambar 9. Uji Hipotesis T

Sumber : Hasil Olahan Data SPSS, 2022

Berdasarkan hasil uji T dapat dilihat bahwa hasil nilai signifikansi melalui tabel Coefficients
diperoleh nilai sebesar 0.000 di mana nilai tersebut < 0,05 sehingga dapat disimpulkan bahwa
variabel (X) Media sosial Instagram berpengaruh terhadap variabel (YY) Citra Destinasi . Pada
gambar 4.9 diperoleh hasil dari thitung pada penelitian ini yaitu sebesar 39.158, sehingga dapat
diketahui bahwa t hitung > t tabel, diperoleh hasil 39.158 > 2.097 maka dapat disimpulkan bahwa
HO ditolak dan Ha diterima, yang berarti variabel(X) Media Sosial Instagram berpengaruh

terhadap variabel(Y) Citra Destinasi Indonesia.

Pembahasan dan Isi

Berdasarkan hasil dari rekapitulasi variabel media sosial Instagram @wondefulindonesia,
terdapat 7 dimensi yang terdiri dimensi media sosial Instagram yang mendapatkan rekapitulasi
persentase sebesar 89,8% termasuk dalam kategori sangat baik berikut presentase dimensi hastag
mendapatkan persentase sebesar 92.9% termasuk dalam kategori sangat baik, dimensi geotag
mendapatkan persentase sebesar 89.3% termasuk dalam kategori sangat baik, dimensi follow
mendapatkan persentase sebesar 86.3% termasuk dalam kategori sangat baik, dimensi share
mendapatkan persentase sebesar 91.7% termasuk dalam kategori sangat baik, dimensi like
mendapatkan persentase sebesar 96.9% termasuk dalam kategori sangat baik, dimensi komentar
mendapatkan persentase sebesar 86.7% termasuk dalam kategori sangat baik, dan dimensi mention
mendapatkan persentase sebesar 84.5% termasuk dalam kategori sangat baik.

Berdasarkan hasil dari rekapitulasi variabel Citra Destinasi Indonesia, terdapat 2 dimensi yang
terdiri dari dimensi Citra Destinasi Indonesia yang mendapatkan rekapitulasi persentase sebesar

92.3% termasuk kedalam kategori sangat baik. Berdasarkan dimensi Cognitive Image
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mendapatkan persentase sebesar 93.1% termasuk kedalam kategori sangat baik. Berdasarkan
dimensi Affective Image mendapatkan persentase sebesar 91.6% termasuk kedalam kategori sangat
baik.

Berdasarkan hasil uji normalitas, penelitian ini berdasarkan One-Sample Kolmogorov-Smirnov
Test diketahui bahwa Monte Carlo Sig. (2-tailed) dengan confidence interval sebesar 99%
menghasilkan signifikansi sebesar 0,83 yang berarti hasil dari nilai tersebut lebih besar dari 0,05
maka variabel yang digunakan dalam penelitian ini berdistribusi secara normal. Maka data yang
peneliti gunakan dalam penelitian ini telah memenuhi syarat untuk dikatakan normal mewakili
populasi dalam penelitian ini dan telah memenuhi syarat untuk diteruskan melakukan uji regresi
linear sederhana.

Berdasarkan uji heteroskedastisitas dapat di artikan bahwa model regresi Pengaruh Media sosial
instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia tidak terjadi masalah
heteroskedastisitas, telah terpenuhi, dan ditemukan adanya keseimbangan variabel di antara
variabel media sosial instagram @wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia.

Berdasarkan hasil pada tabel uji koefisien korelasi menghasilkan nilai Pearson Correlation
sebesar 0.895. Hasil uji koefisien korelasi menunjukan adanya hubungan antar variabel Media
Sosial Instagram @wonderfulindonesia terhadap Citra Destinasi Indonesia.

Berdasarkan pada tabel hasil uji koefisien Determinasi, menghasilkan nilai Rsquare (R2)
sebesar 0,800 yang menunjukan adanya pengaruh antara variabel media sosial instagram
@wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia. Setelah melalui perhitungan koefisien
determinasi dapat diartikan bahwa terdapat pengaruh variabel media sosial instagram
@wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia sebesar 80% sedangkan 20% lainnya
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini.

Berdasarkan hasil analisis regresi linier sederhana yang menunjukan variabel X atau Media
Sosial Instagram @wonderfulindonesia memiliki pengaruh yang positif terhadap variabel Y atau
Citra Destinasi Indonesia. Jika, variabel X meningkat satu persen, maka variabel Y akan bertambah
atau mengalami perubahan sebesar 0.611 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel X Media
Sosial Instagram @wonderfulindonesia memiliki pengaruh terhadap variabel Y Citra Deastinasi
Indonesia.

Pada Uji hipotesis uji T telah ditentukan hipotesis berdasarkan rumus yang digunakan dan

berdasarkan pada tabel hasil uji hipotesis uji T. Dapat dilihat hasil koefisien yang diperoleh nilai
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sebesar 0.000 dimana nilai tersebut < 0.05 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel X atau
media sosial Instagram berpengaruh terhadap variabel Y atau citra destinasi Indonesia. Dan pada
Uji Hipotesis uji T diperoleh hasil dari thitung sebesar 39.158 dan hasil ttabel sebesar 2.097,
sehingga dapat diketahui bahwa thitung > ttabel maka dapat diketahui bahwa artinya HO ditolak
dan Ha diterima. Maka variabel media sosial instagram @wonderfulindonesia berpengaruh
terhadap citra destinasi Indonesia.

5. Simpulan

Berdasarkan data penelitian yang dianalisis dalam penelitian yang berjudul “Pengaruh media
sosial Instagram (@wonderfulindonesia terhadap citra destinasi Indonesia” dapat ditarik
kesimpulan bahwa Media sosial Instagram @wonderfulindonesia memiliki hubungan yang sangat
kuat dan berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra destinasi Indonesia. Melalui hasil
analisis regresi nilai koefiesien regresi X atau media sosial Instagram sebesar 0.611 memiliki
pengaruh bahwa setiap kenaikan sebesar 1% akan berpengaruh terhadap citra destinasi Indonesia.
Selain itu melalui hasil koefisien determinasi variabel citra destinasi dipengaruhi oleh adanya
variabel media sosial Instagram sebesar 80% sedangkan 20% lainnya dipengaruhi oleh variabel

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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