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Tantangan Bebras 2021 merupakan acara tahunan yang digelar secara resmi oleh 

Bebras Indonesia. Meski ini adalah acara yang sudah kesekian kalinya, namun 

masih banyak entitas yang belum mengetahui perihal acara ini. Untuk peserta 

yang masih baru, keberadaan workshop berkaitan acara ini merupakan hal yang 

diperlukan, agar mereka terhindar dari melakukan kesalahan- kesalahan yang 

tidak seharusnya dilakukan. Biro Tel-U melakukan sosialisasi workshop tersebut 

menggunakan alat bantu poster yang dapat disebar melalui media social 

termasuk surat elektronik dan juga situs. Berkaitan dengan desain poster yang 

menarik, metode A/B Testing digunakan dalam pemilihannya. 
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1. Pendahuluan 

Berkaitan dengan acara tahunan Tantangan Bebras 2021, Biro Tel-U 

berencana melakukan workshop. Acara workshop tersebut rencananya akan 

disosialisasikan baik melalui media social, surat elektronik maupun situs 

menggunakan alat bantu poster. Terdapat dua pilihan poster yang rencananya 

akan digunakan, yang pertama adalah poster berbentuk animasi, sedangkan 

yang lainnya adalah poster konvensional. 

Salah satu hal penting yang perlu diperhatikan dalam pembuatan poster 

adalah desain dari poster yang digunakan. Sebab, hal ini dapat membuat user 

yang mengakses poster semakin tertarik untuk mengeksplorasi informasi 

yang disampaikan dalam poster tersebut. Sehingga testing dari desain poster 

perlu dilakukan untuk mendapatkan hasil yang baik sesuai perspektif dari 

user [1]. 

Salah satu metode yang dapat digunakan adalah A/B Testing. A/B Testing 

adalah sebuah metode untuk memilah satu dari dua atau lebih pilihan dengan 

asumsi bahwa itu adalah pilihan terbaik. Cara pemilihan dilakukan dengan 

survey atau secara langsung berdasar asumsi dari cara user berinteraksi atau 

merespon obyek yang diteliti [2] [3]. 

Walau A/B Testing ini berkesan sederhana pada penggunaannya, namun 

metode ini cukup populer dipakai oleh banyak perusahaan. Bahkan, 

perusahaan sekaliber Google mengeluarkan tools terkait pemanfaatan metode 

ini, yang dinamakan Google Optimize [4]. 

Pengembangan A/B Testing ini juga dilakukan dalam bentuk plugin yang 

dapat langsung diintegrasikan ke dalam framework pengembangan website. 

Salah satu contoh yang populer adalah WordPress [5]. 

Salah satu manfaat dari penggunaan A/B Testing ini adalah agar dapat 

meningkatkan awareness dari user terhadap produk atau layanan yang 

ditawarkan, yang dengan demikian dapat menurunkan nilai bounce rate [6]. 
 

2. Kerangka Kerja (Framework) 

Untuk dapat menghasilkan pilihan poster yang diinginkan, terdapat 

langkah kerja yang perlu dilakukan, yaitu sbb: 

a. Mendesain poster dan opsi poster lainnya (sebagai alternatif). 

b. Melakukan survey ketertarikan user terhadap desain poster. Poster yang 

digunakan kemudian adalah poster yang memiliki persentase diminati 

user paling tinggi (sesuai yang dilakukan pada langkah 2). Pada 

dasarnya pendefinisian ketertarikan user terhadap suatu produk atau 

layanan, dengan menggunakan A/B Testing, bisa dilakukan dalam 

bentuk asumsi [7] [8]. 

 

2.1. Desain Poster 

Untuk desain poster yang akan digunakan, opsi pertamanya adalah berupa 

animasi. Animasi merupakan gabungan dari Gambar 1 dan Gambar 2. 

Penayangan masing-masing gambar adalah 5 detik dengan looping sebanyak 

sekali. Format gambar dalam GIF. 

Desain tersebut dipilih dengan mengutamakan ajakan persuasif terlebih 

dahulu pada penayangan pertamanya. Ajakan ini diulangi kembali sebanyak 

satu kali dengan adanya animasi di mana penayangan Gambar 2 (lihat 

lampiran di halaman 4) dan Gambar 3 (lihat lampiran di halaman 5) 

melakukan looping satu kali. Animasi dibuat menggunakan online tools 

bernama Ezgif [9]. Dengan fasilitas feature-nya, online tools ini merupakan 

tools yang direkomendasikan untuk pembuatan animasi gambar [10]. 
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Gambar 1. Ezgif online tools 

 
Sedangkan alternatif lainnya adalah penayangan Gambar 3 saja tanpa 

adanya animasi sama sekali (lihat lampiran di halaman 5). Format poster yang 

digunakan adalah JPG. 

 

2.2. Survey Ketertarikan User Terhadap Desain Poster 

Teknik A/B Testing dapat dilakukan dengan melakukan survey sederhana 

dengan menanyakan ketertarikan user. Untuk opsi desain pertama ditanyakan 

pada 30 responden, dan hasilnya sebanyak 6 user tertarik terhadap desain atau 

persentasenya adalah 20%. Sedangkan untuk opsi lainnya juga ditanyakan 

pada 30 responden lainnya (berbeda dengan 30 responden pertama). Hasilnya 

sebanyak 6 user tertarik pada desain tersebut atau presentasenya adalah 20%. 

 

2.3. Poster yang Digunakan untuk Sosialisasi 

Dari hasil survey, dapat dikatakan kedua opsi memiliki desain yang kurang 

lebihnya adalah sama. Sehingga keduanya dapat dijadikan pilihan dalam 

melakukan sosialisasi Workshop Tantangan Bebras 2021. 

 

3. Kesimpulan 

A/B Testing merupakan teknik yang dapat digunakan untuk pemilihan 

desain poster untuk sosialsiasi Workshop Tantangan Bebras 2021. Pada kasus 

ini baik desain pertama maupun yang kedua sama-sama dapat menjadi pilihan 

untuk sosialisasi Workshop Tantangan Bebras 2021. 
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Gambar 2. Penayangan pertama 
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Gambar 3. Penayangan kedua 
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